[-icarette
35 milyaruk
potansiyel var

TUSIAD'm
e-ticaret ra-
porunda, Tur-
kiye'nin po-
tansiyelini ya-
kalamasi i¢in
klasik pera-
kendeciler ve
KOBT'lerin e-
ticareti be-
nimsemesi
gerektigi vur-

guland

Ekonomi Servisi
iirk Sanayicileri ve isadamlan
Dernegi'nin (TUSIAD) e-ticaret
sektorii icin bilgi kaynag ve
referansniteligi olma hedefiyle
hazrladig ‘Dijitallesen Diinyada Eko-
nominin Itici Giicii: E-Ticaret’ raporu
acikland. GittiGidiyor ve The Boston
Consulting Group destegiyle hazrlanan
rapora gore, global e-ticaret hacmi son
4yilda 630 milyar dolardan 1,6 trilyon
dolara, toplam perakende icerisindeki
pay: ise yiizde 4,2'den 8,5'e ulasti.
2021 yilinda bu oranin yiizde 13e
ulasmas: bekleniyor. Tiirkiye'de de e-
ticaret hacmi 2016 itibantyla 17,5 milyar

TLl'ye ulasirken, 2012'de yiizde 1,7
olan e-ticaretin perakendedeki pay:
yiizde 3,5'e yiikseldi. Tiirkiye'de klasik
perakendecilerin toplam e-ticaretten
aldign pay ise yiizde 30 seviyesinde.

GIDECEK YOLUMUZ VAR

Rapora iliskin diizenlenen oturumda
konusan GittiGidiyor Genel Miidiirti
Oget Kantarcy, Tiirkiye'nin yiizde 58Tik
internet ve yiizde 65’lik akilh telefon
penetrasyonuyla e-ticaret sektoriinde
en fazla potansiyel tasiyan iilkeler
arasinda yer aldifm styledi. E-ticaretin
toplam perakendeden aldifn paym
yiizde 3.5 seviyesinde oldugunu ha-
tulatan Kantarc, “Bu rakamin diinya
ortalamasinda yiizde 85 oldugunu
goz oOniine alinca gidecek daha ¢ok
yolumuz oldugu da ortaya ckiyor.
Hacmin artmast i¢in klasik peraken-
decilerin ve KOBIlerin e-ticaret faali-
yetlerini artirmasi ciddi 6nem tagiyor.
Altyapi saglayarak, egitimler ve cesitli
tegviklerle buradaki potansiyeli sis-
teme dahil ettigimizde KOBI'lere yeni
bir satis kanah olusturmus oluyoruz.
Hep birlikte calisirsak, Tiirkiye'de pe-
rakende e-ticaret hacmi 2019'da ra-
hathkla ikiye katlamp 35 milyar TL
seviyesine gelebilir.”
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KOBI'ler
daha fazla
olmah

W TUSIAD Yénetim
Kurulu Bagkani Erol
Bilecik, Tiirkiye'de kla-
sik perakende firma-
lan ile KOB['lerin e-ti-
caret ekosistemine
daha fazla dahil ol-
malarnnin énemine
degindi. “Sektor ve
idari yap1 arasinda et-
kili ve yapia iletisimin
ve kamu tarafinda e-
ticaret ile ilgili eggii-
diimii giiclendirici bir
mekanizmanin ¢ok
faydah olacagim di-
siiniiyoruz” diyen Bi-
lecik, soyle konugtu:
E-ticareti bir ekosistem
olarak diisiinmek du-
rumundayiz. Teknik
altyap: ve lojistikten,
internet girisimciligi-
ne; finansal altyapr-
dan alternatif 6deme
sistemlerine ve saghkh
bir mevzuat yapisina
kadar her unsur bii-
tiinliik icinde ele ahn-
mah ve geligtirilmeli.




